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2022-2023 
 
 
 
 

Güz Sosyoloji 3 0 125 

Güz Haber 
Editörlüğü 

3 0 14 

Güz Felsefeye Giriş 3 0 85 

Güz Mezuniyet 
Projesi I 

1 4 4 

Güz Medya 
Psikolojisi 

3 0 14 

Bahar Sosyal 
Psikoloji 

3 0 125 

 
2022-2023 
 

Bahar Mezuniyet 
Projesi II 

 
1 

 
4 

 
  4 

 Bahar Siyaset 3 0 14 



Sosyolojisi 

 Bahar Antropolojiye 
Giriş 

3 0 85 

 Bahar Siyaset ve 
Medya 

3 0 14 

Akademik 
Yıl 

Dönem Dersin Adı Haftalık Saati Öğrenci 
Sayısı Teorik Uygulama 

 
 
2023-2024 
 
 
 
 

Güz Sosyoloji 3 0  168 

Güz Felsefeye Giriş 3 0  106 

Güz Haber 
Editörlüğü 

3 0     9 

Güz Mezuniyet 
Projesi I 

1 4    4 

Güz Medya 
Psikolojisi 

3 0    9 

Bahar Sosyal 
Psikoloji 

3 0 178 

Bahar Antropolojiye 
Giriş 

 
3 

 
0 

 
133 

 
2023-2024 

 

Bahar Mezuniyet 
Projesi II 

 
1 

 
4 

 
  4 

 Bahar TV Gazeteciliği 3 0 16 

 Bahar Siyaset 
Sosyolojisi 

3 0 15 

 Bahar Medya ve 
Siyaset 

3 0 17 

 

  
 
12. Üniversite dışı deneyim:   
 

2014-2017 Doğan Haber Ajansı (DHA), Editör 
 
 2007-2013 tv8, Haber Editörü 
 

 2000-2007 CNN Türk, Haber Editörü 
 
 1988-2000 Anadolu Ajansı, Muhabir  


