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C1. Yazılan ulusal/uluslararası kitaplar: 

C1.1. …………………………………………………………………………………………………………………………………… 

C2. Yazılan ulusal/uluslararası kitaplardaki bölümler:  

C2.1. …………………………………………………………………………………………………………………………………… 

D. Ulusal hakemli dergilerde yayımlanan makaleler: 

D1. …………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

E. Ulusal bilimsel toplantılarda sunulan ve bildiri kitaplarında basılan bildiriler: 

E1. …………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

F. Sanat ve tasarım etkinlikleri: 

F1. …………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

G. Diğer yayınlar: 
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maddenin altında belirtilecektir.) 

G1. …………………………………………………………………………………………………………………………………….. 

Deneyimsel Pazarlama Stratejisi Olarak Dijital Teknolojilerin Pazarlama Sektöründe 
Kullanımı Üzerine Bir Araştırma (Yüksek Lisans Tez Başlığı ve Özeti) 

Günümüzde yaşanan teknolojik gelişmeler sonucunda deneyimsel pazarlama uygulamalarına dijital 
deneyimsel pazarlama uygulamaları da eklenmiştir. Dijital teknolojiler aracılığı hedef kitle ile olan 
etkileşimin kişiselleştirilmesi ve marka ile olumlu deneyimler yoluyla duygusal bağ kurulması olarak 
ifade edilebilecek dijital deneyimsel pazarlama, kullanıcı deneyimini ön plana çıkaran bir pazarlama 
stratejisidir. Sanal gerçeklik, arttırılmış gerçeklik, karma gerçeklik, yapay zeka ve nesnelerin interneti 
gibi teknolojiler pazarlama sektöründe dijital deneyim sunan teknolojilerdir. Bu çalışma yeni bir 
uygulama olarak dijital teknolojilerin pazarlama sektöründe deneyimsel pazarlama bağlamında 
kullanımını konu edinmektedir. Türkiye ve dünyada dijital deneyimsel pazarlama için kullanılmaya 
başlanan dijital teknolojilerin, pazarlama stratejileri için gelecek vaat etmesi nedeniyle seçilmiştir. Bu 
konuda ilgili literatür de yeni oluşturulduğundan çalışma bu anlamda önemlidir. Çalışmanın araştırma 
bölümünde pazarlama sektöründe deneyimsel pazarlama doğrultusunda dijital teknolojilerin kullanım 
örnekleri incelenecek ve Türkiye’de kurumlar için dijital teknolojiler ile pazarlama stratejileri oluşturan 
sektör uzmanlarının görüşleri alınacaktır. Araştırmanın amacı, uzman görüşlerinden ve uygulamalardan 
yola çıkarak, dijital teknolojilerin günümüzde Türkiye’de pazarlama sektöründe nasıl kullanıldığı ve 
gelecekte nasıl ve nerelerde kullanılacağını konusunda önerilerde bulunarak alana katkı sağlamaktır. 


