OZGECMIS

1.  Adi Soyadi: Ebru HANCER
2. Unvani: Dr. Ogretim Uyesi

3. Ogrenim Durumu: Doktora

Derece Alan Universite Y1l
Lisans Halkla iliskiler ve Tanitim Selguk Universitesi 2006
Y. Lisans Halkla Iliskiler ve Tanitim Selguk Universitesi 2009
Y. Lisan Siyaset Bilimi ve Kamu Y 6netimi Necmettin Erbakan
Universitesi
Doktora Halkla Iliskiler ve Tanitim Istanbul Ticaret 2022
Universitesi

Yiiksek Lisans Tez Bashgi: Reklamlardaki imgelem Giiciinde Yasanan Paradoksal Olgular

Doktora Tez Bash@i: Hakikat Sonras1 Cagda Dijital Gazetelerde Etik Ihlaller, Giivenirlilik ve

Itibar Arasindaki Iliski Uzerine Bir Arastirma

4. Akademik Unvanlar:

Unvan Boliim Universite Y1l/Dénem
MYO — Halkla Iliskiler ve
Dr. Ogretim Uyesi Tanitim Program Baskani Yeni Yiizyil Universitesi 2014-
Miidiir Yardimcisi MYO Yeni Yiizyil Universitesi 2015

5. Sertifika/Seminer/Workshop




6. Yonetilen Yiiksek Lisans ve Doktora Tezleri
6.1. Yiiksek Lisans Tezleri
6.2. Doktora Tezleri

7.  Yaymlar

7.1. Uluslararas1 hakemli dergilerde yaymlanan makaleler (SCI & SSCI & Arts

and Humanities)
7.2. Uluslararasi diger hakemli dergilerde yayinlanan makaleler
“Teknolojideki Déniisiimler Cercevesinde Dijital Gazetelerde Itibar Yonetimi”

7.3. Uluslararas1 bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitabinda (Proceedings)

basilan bildiriler
“Sarkilardan Adapte Edilen Reklam Miiziklerinin (Jingle ) Marka Hatirlanmasi1 Uzerine Etkisi”

“Ebru Hancer & Aydan Varol Sentiirk “a Semiotic Study: The Effect of Leader Photographs in
Political Communication Campaigns on Elections” International Interdisciplinarity in the Arts

Symposiums I:Cinema/Photography, 2017, Athens- Greece
7.4. Yazilan uluslararasi kitaplar veya kitaplarda boliimler
7.5. Ulusal hakemli dergilerde yayinlanan makaleler
7.6. Ulusal bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitabinda basilan bildiriler

7.7. Yazilan kitaplar veya kitaplarda béliimler
Siyasetin iletisim Odag1; Se¢im Kampanyalari

Reklamda Temsil/ Reklamcilikta Toplumsal Cinsiyet Rolleri: Son Trend Olarak Femvertising
sing

Hakikat Sonras1 Cagda Dijital Gazetelerde Etik Ihlaller Giivenirlilik ve itibar
7.8 Diger yaymlar
8. Ulusal & Uluslararasi Projeler
9. Idari Gorevler
-Yeni Yiizyil Universitesi MYO, Halkla iliskiler ve Tanitim Program Bsk. (2014 -)
-Yeni Yiizyil Universitesi MYO, Miidiir Yardimcisi (2015- )
-MYO Yénetim Kurulu Uyesi

-Yatay Ge¢is Komisyonu



- Kalite Kurul Uyesi

10. Bilimsel ve Mesleki Kuruluslara Uyelikler

11. Odiiller

12. Calisma Doneminde Verilen Dersler

Akademik " . Haftalik Saati Ogrenci
vil Donem Dersin Adi Teorik | Uygulama | Sayisi
Biro  Yonetiminde  Halkla 3 0 30
Mliskiler
Reklamciliga Giris 3 0 30
Giiz Marka Y 6netimi 3 0 30
Pazarlama 3 0 30
Bankacilikta Pazarlama 2 0 30
2020-2021 Y Onetimi
Reklam Kampanyalari 30
Dijital Pazarlama 3 0 30
Medya Okur Yazarligi 3 0 30
Bahar Yeni Medyada Halkla Iliskiler 3 0 30
Reklam Coziimlemeleri 2 0 30
Medya Planlamasi 3 0 30
Biiro Yénetiminde Halkla Iliskiler 3 0 30
Reklamciliga Giris 3 0 22
Giiz Marka Y Onetimi 3 0 22
Pazarlama 0 8 40
Bankacilikta Pazarlama Y 6netimi 3 0 22
2021-2022 Reklam Kampanyalari 2 0 30
Dijital Pazarlama 3 0 30
Medya Okur Yazarlig 3 0 30
Bahar | Yeni Medyada Halkla iliskiler 3 0 30
Reklam Coziimlemeleri 2 0 30
Medya Planlamasi 3 0 30
Biiro Yoénetiminde Halkla Iliskiler 3 0 10
Reklamciliga Girig 3 0 22
Giiz Marka Y onetimi 3 0 22
Pazarlama 0 8 40
2022-2023 Bankacilikta Pazarlama Y 6netimi 3 0 22
Reklam Kampanyalari 2 0 30
Dijital Pazarlama 3 0 20
Bahar Medya Okur Yazarllgl' 3 0 60
Yeni Medyada Halkla Iligkiler 3 0 30
Etkili iletisim ve Giizel Konusma 3 0 30

13. lletisim Bilgileri
Tel: 444 50 01
Email: ebru.hancer@yeniyuzyil.edu.tr



mailto:ebru.hancer@yeniyuzyil.edu.tr

